
微信朋友圈本地推广广告
在  你  需  要  的  地  方  出  现

餐 饮 行 业 营 销 手 册



“同样的成本，以往我只能印 5 万份传单，这次通过本地推广广告，曝光量却达到了

29 万。而且传单这种传统的广告方式看了就看了，我们是没有办法衡量的。我不能确

定 5 万份传单是不是真的有发到  5 万个人手里，本地推广广告弥补了这个缺陷。”

                                                                         

“总的来说，这次广告投放效果很不错。很多品牌很容易让消费者产生距离感，而我

们希望通过微信朋友圈广告拉近和消费者的距离。所以图片的选择上，我们会挑选大

家熟悉的场景，有共鸣的，让大家觉得这条信息和他们是有关系的。这很重要。”

“我们的目标消费人群更加年轻化，喜欢趣味性强的事物，所以不论是外层设计，还

是内层文案，我们都保持轻松的口吻，迎合他们的喜好。同时，结合微信优惠券的广

告投放让我们在线上推广的基础上又进一步，大幅提升进店客流。”

“这次投放的一个亮点就是将本地推广广告与微信卡券相结合，发放优惠券或者奖品

券，效果非常好，增加了互动率。通过卡券核销，我们还能清楚地衡量此次投放广告

带来的收益，非常直观、方便。”

序

—— 面包新语广深 电商总监 Lily 

—— 一口eco 市场总监 刘彦利

       

—— 好色派沙拉 联合创始人 黄伟强

—— 西少爷肉夹馍 联合创始人 袁泽陆
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这些难题困扰你很久了吗？

民以食为天，餐饮行业一直以来蕴含着巨大商机。

然而，近年来各式餐饮品类高速增加，人们的选择越发多样化。如何赢得消费者的注意力，吸引他们进店消费，维持消费者

忠诚度的同时，提高营销的投入产出比，成为了每个餐饮商户最关注的运营目标。

不论是新店开张，还是老店促销，大多数商户的首要推广目标就是让更多潜在消费者知道自己。由于餐饮行业的地域性较

强，如何提升自己门店在周围人群中的知名度是大多数商户迫切需要解决的难题。

如何将已有的知名度转换成进店消费的客源，是商户的另一营销痛点。缺乏对商户地理位置的感知，让消费者与商户之间仿

佛隔了一层“窗户纸”。

你是否遇到类似的情况——促销活动过后，生意一下子回归平淡；又或者经营久了，客源难以维持，尝试了再多推广方式，

效果依然不尽如人意。

如何让附近的人知道我的门店？

怎么让潜在消费者走进我的店里？

怎样维持源源不断的潜在消费者进店？



细分商圈定向 + 自定义投放时段，让你的广告在对的时间，对的地点出现

本地推广广告支持颗粒度细化的地域定向功能，除了城市和区县外，添加 4400 多个商圈选项，更新增自定义打点辐射功能，

帮助商户更精准地触达门店所在区域或某特定区域的人群。

同时，本地推广广告还支持自定义时段设置。商户可以根据潜在消费人群的作息时间与自己的营业时间自由选择最短 6 小时

的投放时间区间，减少无效曝光。

商圈定向与自定义投放时段的组合，能够很大程度上帮助商户高效地在目标人群中提升自己的知名度。

投放时段

上线时间

全天投放

6点

2016-09-20

2016-09-29

12点

？

结束时间

自定义时段

？

朋友圈本地推广广告如何帮你开发潜在消费者？

核心城市 重点城市 其他城市

＋添加城市

S 上海 

黄浦区

人民广场

董家渡

南京东路

老西门

搜索

城市

区县

商圈



小额长期投放，助你实现门店客流的稳定增长

为了更好地满足本地商户的需求，本地推广广告全面支持小额长期投放，能设置最长 10 天的投放计划，并可视情况暂停或继

续广告投放。

本地推广广告的广告外层中包含门店地址信息栏，增强了潜在消费者对商户的地理感知。借助详情页的功能，商户还能将自

己的联系电话、导航信息更加直观地展示在消费者面前，进一步引导潜在消费者进店消费。

依托这一功能，商户可根据自己门店的日常运营能力及营销预算，灵活调整投放策略，实现长期稳定的曝光，促进门店客流

的持续增长。

门店地理标识 + 门店详情页，拉近你与潜在消费者的距离



在大多行业中，紧跟目标人群兴趣点的广告外层设计更容易引发共鸣，提高互动率。对于餐饮行业来说，美食就是那个兴趣

点。不论你的目标人群是资深吃货，健身达人，还是挑剔白领，当他们饿了的时候，装潢华丽的门店远不如一碗热气腾腾的

牛肉面、一盘高颜值营养沙拉、一块精致糕点更吸引人。

对于餐饮商户来说，突出自家美食特色的高质量照片，可以为广告外层增色不少，从而吸引潜在消费者的注意力，促进互动

率的提升。

如何准确将这样出色的广告外层展示给目标人群呢？即将上线的“吃货”标签可以有效 降低 60%。  

很多本地餐饮商户发现早上 6、7 点开始，广告曝光量的增长速度较快。而午休时段过后会有相对回落，直到 17 点再次进入

曝光高峰期，持续至 22 点。

投放小技巧

 

 

美食照片为广告外层增色，“吃货”标签提升互动

早晚高峰餐饮广告最“受宠”

你可以借助本地推广广告的自定义投放时段设置功能，合理安排广告投放的时间，以高效提升曝光量，触达更多潜在消费者。



对于很多餐饮行业的消费者来说，优惠券，尤其是代金券和立减优惠券，具有很大的吸引力。针对这一特点，你能够将微信

卡券功能与广告相连接，在拉动客源进店同时，还能够直观地追踪转化效果。

需要注意的是，对于不同类别的餐饮商户，不同优惠券的使用应该有所侧重。你可以选择运用微信会员卡功能，区分高消费

频次的会员和流失掉的会员，并有针对性发放优惠券。比如，对消费频次较高的会员发放打折券，作为福利回馈；对流失掉

的会员发放赠品券，提升其再次消费的可能。通过对会员进行分级管理，商户能更好地吸引潜客，盘活老会员，实现进店客

流的稳步提升。

不同餐饮的类别，对于优惠券的选择也有所差异。比如，中餐馆的代金券使用效果要好于赠品券；对沙拉店来说，新品半价

的折扣券比送果汁的赠品券效果好；而立减券普遍很受消费者欢迎。

巧用微信立减优惠券，借力会员卡，刺激客源进店



在新店开张之际，为提高新店知名度，提升进店消费人数，西

少爷延续了以往“免费吃 5 天肉夹馍”的营销活动并投放本地

推广广告。基于前期调研工作，西少爷肉夹馍选定了目标消费

人群及其所处商圈，进行有针对性的广告投放。此条广告收获

了近   

案例亮点：新增连锁店面，开业当天座无虚席

投放效果：日均消费人数达 1700 人  

案例二 西少爷肉夹馍

案例亮点：创新 O2O 餐饮，线上到线下的成功转型

投放效果：拉动收入增长 20 余万元

在投放本地推广广告前，始于线上外卖的好色派沙拉一直将自

己明确定位为“性感的减脂增肌主食沙拉”。所以在推广文案

设计上，好色派始终紧抓“性感”这一关键词。优质图片辅以

趣味文案，激起了消费者的兴趣，引发高互动率。同时，好色

派还配合使用了微信优惠券，进一步拉动消费者进店消费，推

动其线上到线下的转型。  

案例一 好色派沙拉案例一 好色派沙拉

 他们是如何成功的？ 
餐饮行业经典案例分析

30 万的曝光量，新店开张前五天的日均消费人数多达 

1700  多人。 



时值万圣节，主打鸡蛋仔的甜饮品牌，一口eco，通过投放朋

友圈本地推广广告，将店面节日营销信息精准地推送给其门店

附近商圈的活跃人群，希望在提升品牌知名度的同时，拉动进

店客流增长。优质的美食图片和清新有趣的文案助一口eco成

功吸引众多年轻消费者的注意力，除此之外，一口eco还以分

发微信代金券的形式，将线上推广与线下消费无缝连接，促进

其门店收益的增长。

    

投放效果：卡券领取数量达到 555 张

                  卡券核销成本低至 6 元

案例三 一口eco

面包新语在其深圳新店开张之际，借助本地推广广告发放实体 

店优惠券，吸引客流进店消费。活动期间，面包新语通过使用

折扣券，打造线上推广到线下核销的营销闭环，吸引 6000 多

人到店消费，消费金额达到 26 万元。根据微信支付的数据分

析，其中 66% 的消费者为新客。后期，面包新语还运用微信

会员卡，对新客进行分级管理，维持老会员忠诚度，盘活流失

客，从而实现长期稳定的客流增长。

案例亮点：卡券联动推广 低成本高效拉新

投放效果：促成消费金额超过 26 万元

案例四 面包新语

他们是如何成功的？
餐饮行业经典案例分析



微信广告希望能够帮助更多的餐饮商户提升知名度，

吸引潜在消费者进店消费，

实现客流长期稳定的增长。

本地推广广告旨在让“好的服务”在“对的时间”遇见“对的人”，

在保证消费者体验的基础上，拉近消费者与商户的距离，

让广告在你需要的地方出现。



咨询电话: 4008-105-606

扫描二维码 关注“微信广告助手”

了解更多: ad.weixin.qq.com 




