
微信朋友圈本地推广广告
在  你  需  要  的  地  方  出  现

婚纱摄影行业营销手册



序

“朋友圈本地推广可以将我们的作品第一时间呈现给顾客，而且可以测试各种投放策

略，让我们更快更精准地找到属于自己的客户群体，更好地为高端顾客服务，提升服

务体验。”

                                                                         

“投放本地推广广告，我能更自由地选择最有效的投放时间段和时长，来配合我们工

作人员的工作时间。这样我们可以更及时地与潜客沟通，也间接提升了消费者的咨询

体验。”       

“我们的样片以一种更自然的方式出现在了目标用户的朋友圈里面，他们不仅看得到

我们店面的地理位置，还可以点赞，评论和分享。其实，这也正是我们婚纱摄影品牌

的核心——贴近消费者的生活。”

“投放门槛调整了之后，我们可以更好地分配预算，尝试多种投放可能，提升总体的

投放效果。”

—— 北京蒙娜丽莎婚纱摄影 运营经理 乔飞

—— 贵州维克视觉婚纱摄影 创始人 胡小翔

—— 苏州太郎花子婚纱摄影 运营经理 苏明明

—— 南京米兰尊荣婚纱摄影 总经理 余勇



本地推广广告支持更细化的地域定向功能，添加 4400 多个商圈选择，更新增自定义打点辐射功能，帮助商户准确触达潜客，实

现广告稳定曝光的同时，提高互动率，吸引潜客进店。

那么，朋友圈本地推广广告可以助你

快速提升品牌在目标用户中的知名度

本地推广广告不仅提供了多样化的信息收集模版，更允许商户根据店面运营情况，自由选择广告投放时段，从而帮助客服人员能

够及时回复前来咨询的潜客，高效完成信息收集。

高效收集销售线索

本地推广广告全面支持小额长期投放，方便商户合理分配投放预算，尝试多样的广告投放策略，优化投放方案。

用小额预算尝试多种广告投放策略

“朋友圈本地推广可以将我们的作品第一时间呈现给顾客，而且可以测试各种投放策

略，让我们更快更精准地找到属于自己的客户群体，更好地为高端顾客服务，提升服

务体验。”

                                                                         

“投放本地推广广告，我能更自由地选择最有效的投放时间段和时长，来配合我们工

作人员的工作时间。这样我们可以更及时地与潜客沟通，也间接提升了消费者的咨询

体验。”       

“我们的样片以一种更自然的方式出现在了目标用户的朋友圈里面，他们不仅看得到

我们店面的地理位置，还可以点赞，评论和分享。其实，这也正是我们婚纱摄影品牌

的核心——贴近消费者的生活。”

“投放门槛调整了之后，我们可以更好地分配预算，尝试多种投放可能，提升总体的

投放效果。”

这些难题困扰你很久了吗？

回想你的店面推广过程，也许不是每一步都那么顺利。如果你也遇到过这样的困境 ——

一条花费不小的广告投出去，获得的反馈寥寥，好像石头扔进了无底洞，回声也没有听到？或者，本来还在开心一条广告

突然吸引了大量的消费者前来咨询，后一秒却郁闷地发现没有足够的工作人员记录消费者的问题和信息？又或者，看上一

个理想的广告位，一摸兜却发现预算紧张，不敢轻易试水？



本地推广广告在图文消息的基础上，添加了门店地址信息栏。当一条朋友圈广告出现时，目标用户可以快速地找到商户的店面位

置，增强对门店的地理感知。

朋友圈本地推广广告如何助你生意兴隆？

多样广告外层，让你贴“近”用户

本地推广广告支持商户自定义投放时间段，最短可选择 6 小时的投放时间区间，帮助商户避开客服人员休息的时间段。

 自定义投放时段，让销售线索收集有条不紊

广告投放地址：http://mp.weixin.qq.com

投放时段

上线时间

全天投放

6点

2016-09-20

2016-09-29

12点

？

结束时间

自定义时段

？

同时，本地推广广告也支持最长 10 天在线，广告主可以根据店面运营情况将推广预算拆分到多天，获得稳定的曝光量，从而

帮助客服人员及时回复前来咨询的潜客，高效完成信息收集。



尝试多套广告外层设计方案，提升详情页点击率

在投放朋友圈本地推广广告时，广告主可以基于自己的生意体量大小、工作时间、投放时段等灵活设置预算，支持设置最长 10 天的

投放计划，并可视情况暂停或继续广告投放。

小额投放，广告预算可灵活分配

设置每日可消耗金额
根据每日预算，
显示预计每日最大曝光

投放金额设置

100 元／千次曝光 20 千次2000 元

城市 出价 每日预算 预计每日最大曝光量

进行小额 A/B 测试，不断完善投放方案

依据预算消耗，灵活调整定向标签选择，稳定广告曝光

投放小技巧

贴近目标用户心理诉求的广告外层文案更能创造共鸣，引发互动。在设计广告图文时，广告主要聚焦本地特色，紧抓潜客兴趣

点，使得文案简单且更具针对性。同时，长期的广告投放中，不定期地更新广告外层图片与文案，可以有效避免目标用户产生

视觉疲劳。

通过对广告预算的消耗进行监测，并根据其变化灵活调节定向标签选项，是保证高效稳定曝光量的方法之一。当曝光量未达到

预期时，婚纱行业广告主可以适当扩大目标用户的年龄范围，或添加与目标用户兴趣相关的标签。

（行业常见标签定向：22-35 岁、女性、未婚/新婚、WIFI / 3G / 4G 等。）

广告最终的投放效果会受到很多因素的影响，比如对人群标签的选择和对预算的分配。而 A/B 测试可以让广告主用较少的预

算尝试不同的投放方式，选取其中效果最好的方案广泛投放，从而提高广告的互动率。



案例一 北京蒙娜丽莎婚纱摄影

在投放本地推广广告期间，蒙娜丽莎婚纱摄影长期进行 A/B 测

试，建立不同的广告计划，以确保整体投放效果的稳定性。在

投放过程中，蒙娜丽莎根据流量消耗，不断调整人群标签定

向，维持稳定的曝光量，微信朋友圈的客咨获取成本低于其他

投放渠道 50%。

投放亮点：根据流量消耗，调整标签定向，获取稳定曝光

投放效果：客咨获取成本低于其他推广渠道 50%

案例二 南京米兰尊荣婚纱摄影   

投放亮点：合理安排投放时间+测试文案与定向，降低客咨获

取成本

投放效果：客咨获取成本降低 50%

广告投放过程中， 南京米兰尊荣婚纱摄影对投放时间进行良好

的把控。同时，投入小额预算对广告外层文案进行多次 A/B 测

试，选定最能打动目标用户的广告文案和最准确的标签定向，

最终将客咨获取成本降低 50%。

案例三 苏州太郎花子婚纱摄影

太郎花子将总投放额的 20%-25% 用于不间断的 A/B 测试，在

广告类型、文案、图片等各方面衡量效果最佳的广告创意。太

郎花子通过优化广告的地域定向与预算分配，大幅降低客咨获

取成本的同时，使整体进店率提高 37%。

投放亮点：不间断的 A/B 测试优化投放方案，降低客咨获取成本 

投放效果：整体进店率提高 37%

他们是如何成功的？
婚纱摄影行业经典案例分析



微信广告希望能够帮助更多的婚纱摄影商户提升门店知名度，

实现客咨的高效收集，

从而带动进店客流的稳定增长。

本地推广广告旨在让“好的服务”在“对的时间”遇见“对的人”，

在保证消费者体验的基础上，拉近消费者与商户的距离，

让广告在你需要的地方出现。



咨询电话: 4008-105-606

扫描二维码 关注“微信广告助手”

了解更多: ad.weixin.qq.com 


