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什么是DMP
——DMP简单介绍

第一方数据
即到达广告主网站

浏览数据、线上线

下交易数据等广告

主自有数据

第三方数据
是从与广告主没有任

何关系的外部第三方

数据平台等渠道获取

的数据

第二方数据
指同广告主广告投放相

关的数据，一般来源于

媒体或广告交易平台

DMP

腾讯社交广告DMP

帮助广告主管理自己在腾讯

系中的人群，更灵活地进行

广告投放。

广告主将数据接入DMP后，

将数据用于再营销、程序化

创意、转化统计等应用。支

持人群拓展，帮忙广告主在

腾讯用户体系中寻找可能的

新用户。

广告主也可以使用关键词、

LBS等高级功能创建自己的

目标受众。



D M P
数据平台

丰富的人群提取方式

多种人群创建方式， 目标用户全面覆盖。

号码文件、广告受众、App数据、Web用户数

据 、关键词、地理位置等。

行为数据接入

第一方数据上传， 多出口灵活应用。

上传自己的Web或App的用户行为数据，将它

们应用广告投放，提升广告效果。

强大的人群管理

类人群筛选条件， 轻松管理人群。

人群类型、状态、来源筛选现有人

群，轻松查找需要的人群。

打通投放

0步投放端无缝对接。

生成的所有人群，均可以直接在投放端选择进行投放。

多元化的用户洞察

6个维度， 洞察分析您的人群。
提供性别、年龄、学历、常驻地、婚恋状态、

商业兴趣六个维度，帮助了解人群属性。

全新升级
——更多新功能，更多商机
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投放端
• http://e.qq.com/

• DMP数据管理平台

• 人群管理

de.qq.com
• http://de.qq.com/

• 行为类型包括标准行为和自定义行为

• 预定义行为包括但不限于“注册”、“付费”、“

加入购物车”等

• 行为可以带上任意参数，如“价格”、“类目”等

Marketing api
• https://developers.e.qq.com/docs/audiences

• 注册成为developer

• 开始调用API

DMP入口
——在哪里可以使用DMP的丰富功能

http://e.qq.com/
http://de.qq.com/
https://developers.e.qq.com/docs/audiences


DMP使用场景
——DMP可以应用到那些场景

号码包上传用于

广告投放

将第一方网站/App行

为数据用于广告优化

人群拓展 人群挖掘洞察分析



DMP数据接入
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行为数据接入

什么是行为数据

- 行为数据描述用户的行为，例如“注册”,“付费”等，也可以上报任意自定义行为。行为可以带上任意

的参数，诸如“价格”,“类目”等信息，这些参数可以被用于更细化的人群创建。

- 一条行为数据包含

① 用户标识

② 行为类型

③ 行为发生时间

④ 参数是选填项

行为数据的应用出口

- 标准的应用出口包括：转化统计、重定向人群提取、动态创意、OCPA等

- 不断有新的应用接口被加入使用。
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行为数据应用

Website App Offline

人群创建 转化统计 程序化创意 oCPA pCVR ……

Js布码
网页布码

API
SDK

文件上传
API

应用出口

支持Web网页、app、offline三类数据源，一次对接，打通所有应用。

用户标识 行为 时间 参数1 参数2 参数3

…… …… …… …… …… ……



Web数据接入
三步接入网站行为数据

APP数据接入
三步接入App行为数据

号码包上传
客户文件上传

1. 选择数据类型，包括QQ/手机号/手机号
-MD5/IDFA/IDFA-MD5/IMEI/IMEI-
MD5/MAC地址/广点通OpenID

2. 上传文件，须为UTF8编码的txt文件（一
行一个号码）或txt文件打包压缩的Zip文
件，需均小于1G

3. 各类数据ID平均映射率对比
QQ：100%；手机号/手机号-MD5：78%；
IDFA：72%；IDFA-MD5：83%；IMEI：
81%；IMEI-MD5：79%；广点通OpenID：
99%

1. 新建App数据源，填写应用信息

2. 上报App/网站行为数据

3. 查看报表，检测数据输入、变化情况

1. 新建Web数据源，托管站点行为数据

2. 获取跟踪代码，布至选定信息收集网站

3. 查看报表，检测数据输入、变化情况

数据接入类型



数据接入步骤

登陆
DMP
数据
管理
平台

号

码

包

上

传

行

为

数

据

接

入

①创建人群选择号码文件 ②上传号码包生成人群

APP数
据接入

Web数
据接入



广点通DMP安全护航广告主第一方数据的传输、存储及使用。

安全护航数据

用户

第一方数据

TSA DMP

第三方数据

协议传输
独立存储

授权使用

对外统一Marketing API，数据接入全程使
用https协议，客户端/服务器端双重验证

数据传输不被监听

对数据进行脱敏处理，敏感的原始ID加密后
再存储到相互独立的第一方数据专区

数据接入后不提供任何对外流出能力

所有数据有明确的Owner归属(AccountID)
，限制第一方数据至广点通其他广告模块的

调用
无法导出，无法非授权使用
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人群挖掘

广告主除了可以通过DMP工具

上传号码包生成人群包外，还可

以提取自身广告投放产生的数据、

APP/Web用户行为数据生成新的

人群包进行投放，更可以使用关

键词、LBS等高级挖掘方式从第一

方数据及腾讯系数据中挖掘满足

要求的用户， 进行精准的人群细

分。



人群挖掘-广告受众提取

①选择账户内广告计划（可选已删除计划） ②选择广告行为（点击、转化）以及时间范围
（1-60天）进行人群创建

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→广告受众



人群挖掘-APP/Web行为用户提取

APP数据接入后，方可创建APP行为人群
（时间范围1-180天）

Web数据接入后，方可创建Web行为人群
（时间范围1-180天）

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→APP数据/Web用户行为



人群挖掘高级功能-关键词人群（白名单准入）

②高级选项① ③拓展关键词导入关键词

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→关键词



人群挖掘高级功能-LBS人群（白名单准入）

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→地理位置
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多维度分析种子人群（最低2,000人）

，找到最具代表性的共性

依托广点通DMP强大的数据处理能力，从活跃用户中

自动化匹配相似人群（最高可达5000万），定向挖掘

更多潜在用户

人群拓展-Lookalike

广告主选择受众源后，系统会识别其中用户的相同特征，然后会在腾讯大数据中寻找与这些用户 相似的人
群，拓展广告主的目标受众



2
1

人群拓展-Lookalike

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→智能拓展

操作步骤：①选择种子人群 ②选择拓展量级



人群组合

当广告主有多个人群包时，可以通过该功能对人群包进行组合（或、且、非）生产新的人群包

功能入口：DMP数据管理平台→我的人群→创建人群→交并差组合



洞察分析-人群画像分析

提供性别、年龄、地域、学历、婚恋状态、商业兴趣6种维度人群占比分析报告，同时与大盘人群对比，
加深广告主对受众的理解，帮助广告主将此经验应用干广告投放。

性别
男、女占比报告，分析性

别属性

学历
小学、初中、高中、本科、

硕士、博士

婚恋
单身、育儿、新婚、已婚

四种状态分析

商业兴趣
18种商业兴趣，助力人

群分析

年龄
全年龄段占比报告，洞察

年龄占比

地域
省级地域报告，了解人

群地域分布



洞察分析-人群画像分析

操作步骤：DMP数据管理平台→洞察分析→选择需要洞察的人群包→直接生成人群画像分析



DMP人群对接投放

在新建广告时，可通过自定义人群选择已有的DMP人群，直接用于投放 展望一键式全平台投放

未来，直客/代理可将人群分享至其所属的

其他投放账号

未来，可将DMP人群分享到微信广告主平

台



人群组合
支持或、且、非关系组合人群

人群拓展
支持人群拓展，最高拓展至5000W

人群洞察
支持性别、年龄、地域、学历、商
业兴趣、婚恋6种人群标签洞察
（白名单准入）

关键词、LBS人群
支持关键词、LBS人群挖掘（白名单准入）

行为数据
支持APP/Web行为数据提取

广告数据
支持广告投放的点击、转化数据提取

Marketing              
API

MarketingAPI与DMP

注册成为开发者后，可通过MarketingAPI调用DMP各功能模块



THANK YOU


